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本周工作 

1. 丁师兄报告的那篇论文是利用信息熵选取变量或者感兴趣区域，认为信息量

大的区域也是我们需要关注的变量或区域。信息论中有提到，变量的不确定

性越大，熵也就越大，把它搞清楚所需要的信息量也越大。 

考虑到我们的用户标签和用户行为，用户属性很多，有些属性对人们的购

买行为没有区分作用，比如星座，有些属性对购买行为区分很强，比如性别。

这可以类比为那篇论文中的变量选择： 

1）选取信息量大的属性，即熵比较大的属性； 

2）某一属性下，选取熵大的 block。 

我将展示人群的 block 的信息熵都计算出来： 

      

说明--block0: 24.29 冒号后面的数值表示该 block 的熵，计算公式为： 

 

这里的变量 x 为某 block（即某个人群）的商品购买人数，购买具体某类商品的

人数为一个变量值。 

观察计算结果，gender 的熵值较大，符合我们直观想法（包含信息量大），age

和 constellation 的熵值没有很大区别，跟我们的预期不符。所以，是不是不能把

对具体商品的购买人数当作变量值？ 



下周工作 

 探讨能否从信息熵方面入手区域选择，标签选择。 


